Waaruit bestaat precies de wedstrijd?
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weken, en combincert cen serie uitdagingen in cen realityspel

en gen online wedstrijd op www.sonvericssoncom [ world-
quest. De cerste vier weken (van 21 februari tot 16 maart) kon-
den kandidaten zich inschrijven. We hebben er daaruit 30 gese-
lecteerd, op basis van hun motivatie. Uit de hele wereld kon
dan gestemd worden, om witeindelijk tot 6 spelers (e komen
afkomstiz uit Australié, China, Indonesié, Mexioo, Turkije, en
de V5 Opd april sijin die vertrokken voor een 12-dansgse neis
rorkcd die wereld lamgs Pekin, Diakarta, Stockholm, New York,
Barcelona en Sao Paule, Ze zijn “pewapend”™ met de laatste
||.'¢|."|.“:l.l|-.l','_i"-|.'|"|.' '.'|'|l.1:.‘;l.':||.'l-|l-n.‘|-:':| b dis BRI & bieden on ﬁt:l'li-.‘ll.':'l
o e el “Magter of Mol l'.‘-'|l ek lokatpe moeten #e
1'i"l\.1|..h'||!\.l.'ll viervullen, zoals de |1|.;|.|h van cen beroemde Hlm-
sceme vinden, figuranien ronselen en regisseren voor een film
scine, ingredidnten zocken voor een plaatselijk recept, de hot
spots van oen stad ontdekken.. De winnaar krijgt naast de titel
ook “Phones for live”™, levenslang de nbeuwsde Sony Ericcson-
mobieltes. Aan de online wedsinpd kan ledercen dieclnemen.
Abs e e inschriit kan je de zes uitdagingen in real time volgen,
krifyg jer toegang tod de blogs en kun je wedden op de winnaar
van elke Fase, De site krifpet om de twee dagen tidens et ver-

Blijt in de stad con “couleur locake’

Wat is de viteindelijke bedoeling

van de Sony Ericsson Worldquest 05!

Teon Diependaele: Het gaat erom via Sony Ericsson World-
Cuest 05 inoreal time de mogelijkheden van de nleuwst model-
ben e tomem, of dat mu Imaging, Video, Messaging, Connectivity
en Entertainment s Daamaast gaat het erom het aantal inges
schreven Sony Ericsson-klanten te doen stijgen. met het oog op
cen direct contact mick onee doelgroep

EEK: Elk van de zes steden zal het Sony Ericsson-event beleven
TMichens de versehillende ;l|1.,'|r.1|._||I|'|! en online games demon

siroren de deelnemers de mopeligkheden van elk model. In

sony Ericsson WorldQuest.0%

Als een Belgisch bureau voor 27 landen een
internationaal concept uitwerkt voor een
adverteerder als Sony Ericsson, mag dat gewe-
tent worden. LUON bedacht voor de mobiel-
tjesfabrikant een campagne die een online-rea-
lityspel combineert met product placement en
cen wedstrijd. Met de bedoeling alle mogelijk-
heden te demonstreren van de laatste Sony
Ericsson modellen, die meteen de hero's van
de campagne worden. Toon Diependaele,
director of global digital marketing Sony
Ericsson Mobile Communications, en Serge
Van de Zande samen met Karolien Kegels, res-
pectievelijk managing director pariner en
account manager bij LUON leggen de Sony
Ericsson WorldQuest.05 wit.

Peking pebruiken & de 910, met oen ingebouwde digitale
toto )/ wideocamiera, von MEP3leser on intemetfunctics, ternwil in
Harcelona on Stockholm de K750 die leld zal zijn, met zin AP
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woor 100 full s1ze folo’s. micl daarbn de intemetfineties

Serge Van de Zande: Sony Ericsson WorldCuest.05 rig ht zich
cnerzipds tol de online contacten wit hun double opt-in data-
bank, We willen ook de lokale websitebezockers warmmaken
voor cen merkbeleving. En natuurlifk nchten we ons tot de
‘mmaovators ., fearks .-...Enpll'rh' on “varly muoriby . v con mierac-
Bewe onainnovalieye comimuancatie

Waarom een realityspel?

SVDE: We wilden een meeslepend spel, waarn de finalisben in
real fme be zien 20, mel een maximake onlime inferactie. £on-
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den daarin de aanbevelinzen van het Institut Gartner G2
advergaming 15 goed voor brand avwaneEnoess, L|.1|11-.'|1':'-|||-.{||1!:,
proxluctkennds, trafticbuilding, en langere inleglijd. Zorg daarbij
dat alle bestaande kanalen - online en offline - geintegreerd 2ijn
Integreer zoveel mogelijk het merk, de producten. Geloofwaar-
digheid is cen sleutelelement. Door con publick cen realityspel
in real time be bleden, creder jooen identificatic, participatic, en
hoge interactiviteit. Wat indinect ol een koopintentic kan bet-
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Hoe wordt traffic naar de site gecreéerd ?

Serge Van de Zande: Via een peciblevrde e=mail actie, dic de
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speorde de campagne e ontdekken. Verder 15 er nog bannening
op elke Sony Ericsson site en in de VS, Zuid-Amerika, en Asia-
Pacific, op sabes van derden. In de VS wordt de campagne ver-
sterkt door POS-materiaal, Verder is or traffic-builing print rond
evenementen als de Cebit & travel fairs (via onee partner design
hotels™ ), We rekenen op ao’n 90,000 unicke besockers op de
sibie, miet 315 000 geregistoeende deelnemiers



